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SMTS Kvalitatiivinen Aamu —

Jalkautumisia kuluttajien arkeen — uutta
ymmarrysta etnografisella otteella

Keskiviikkona 12.3.2014 klo 8.30 — 11.00
Otavamedian auditorio, Maistraatinportti 1. Helsinki
Ohjelma:
8.30 Aamukahvi
9.00 Tilaisuus alkaa
Tervetuloa! Pirjo Ekman, Inspirans Oy, Seuran hallituksen jasen

"Etnografia ja yrityksen strategia. Case: Globaalin strategian luonti .” Johannes Suikkanen,
toimitusjohtaja, Gemic Oy.

"Kurkistuksia kuluttajan jaakaappiin ja tulevaisuute en. Case: Kuudes Kerros yhdistaa
etnografisen tutkimuksen skenaariotybhon muodostaen nakemyksia tiedostavan kuluttajan
tulevaisuuden tarpeista.” Leena Fredriksson, trendispesialisti, designer; Paivi Korteniemi,
asiakkuusjohtaja; Saara Jarvinen, designer, Kuudes Kerros

"Kuluttajasafari. Case: MTV:n johto katsojien kotis ohvilla" . Taina Mecklin, tutkimusjohtaja,
MTV Oy

11.00 Tilaisuuden lopetus

Tervetuloal!

[Imoittautuminenl0.3.2014 menness&ww.tutkimusseura.ortai toimisto@tutkimusseura.org

Tilaisuus on maksuton ja vain jasenille.

Oikeudet muutoksiin pidatetaan.

Suomen Markkinointitutkimusseura (SMTS) on ylié&ditta vanha yhteiso, joka on perustettu kehittamaan
markkinointitutkimusalalla tydskentelevien ihmistenmatillista osaamista. Talla hetkella seurassikwsaa yli 200
alan ammattilaista.



