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Aiheitani tanaan
Kansallinen Mediatutkimus 1 KMT
Suuret ikaluokat

U suomalaisina

U suhteessa elamanarvoihin, kuluttamiseen seka
mainontaan

U esimerkkikategorioiden kuluttajina
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KMT-tutkimuskokonaisuus

LUKIJA ”Ii KULUTTAJA ”Ii .III.UEEI.I.IHEHJ‘ i

Tutkimuksen tilaaja:
/ L) LEVIKINTARKASTUS OY
P Finnish Audit Bureau Of Circulations

Tutkimuksen toteuttaja:

o
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LUKIJA

KM%
KMT Lukija

A Printtimedian valuuttatutkimus

A 28 000 puhelinhaastattelua lahes ympari vuoden

A Puhelut seka matka- etté lankapuhelimiin
A Vuoden 2009 alusta naytteessa myos yritysmobiileja

A Kuukausittainen valvonta

A Rekrytointi jatkokyselyyn

A 85% haastatteluun osallistuineista ottaa vastaan lomakkeen
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KIS

KULUTTAJA

KMT Kuluttaja

A Vastaajamaéra vuosittain noin 14 000
A Lomake varioitu ja personoitu

A Tuoteryhmien ja brandien hankinta ja omistus

A Vuonna 2009 brandit korvattu kuluttamiseen liittyvilla vaittamilla

A Medioiden seuraaminen
A Ostopaikkatiedot
A Uutena vuoden 2008 lomakkeella; WOM
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KIS

KULUTTAJA

Suuret ikaluokat

Virallisen maaritelman mukaan Tassa tarkastelussa ikaluokka-
suuret ikaluokat ovat vuosina k&site on laajennettu

1946-1950 syntyneet, eli 59-64 koskemaan 50-64 i vuotiaita.
-vuotiaat.

571 230 580 712

200 000 100000 N 0 100000 200 000
Miehet Naiset

Lahde: Tilastokeskus
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KULUTTAJA

Tassa he ovat:
Antero ja Annel

200 000 100000 N 0 100000 200 000
Miehet Naiset
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KIS

KULUTTAJA

Anneli ja Antero

AOvat sangen keskivertoisia

A Kolme neljasta on viela tybvelamassa
0 Anterot ovat jonkin verran Anneleita enemman elakaoityneita

A Kolme neljasta asuu taloudessa, jossa ei ole lapsia /
jossa talouden koko on 1-2 henkil6a

o Anteron taloudessa on Annelia useammin vahintaan kolme
henkiloa (ja lapsia)

Lahde: KMT Kuluttaja 2008
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KIS

KULUTTAJA

Suhde elamanarvoihin

A Helppo raha ei ole itseisarvo i johan sukanvarteen on
ehtinyt kerty? jJonkin verra

A Anneli ja Antero ovat néhneet ja kokeneet 1990-luvun
laman, ja tietavat siksi, etta tyon saanti el aina ole itsesta
Kiinni

A Tahti on hieman hellittanyt i kenties henkinen
Irtautuminen tyoelaman kiireesta on tapahtumassa?

o Ihmisarvo tuntuu mitattavan lilaksi tyosuoritusten kautta

0 Annelit osaavat ottaa itselleen riittavasti aikaa nuorempiaan
paremmin

Lahde: KMT Kuluttaja 2008
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KIS

KULUTTAJA

Suhde mainontaan

AMainonta on kai per.| » S

Seuraan mielellani
kaupan mainontaa seka
mainontaa ilmais- ja
noutopistelehdista

Suhtaudun mainontaan kaikissa
valineissa nuorempiani Kriittisemmin.
Koen kuitenkin heita useammin, etta
mainonta innostaa kokeillemaan uutta
ja lisda halukkuuttani ostaa
mainostettua tuotetta.

Lahde: KMT Kuluttaja 2008
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KIS

KULUTTAJA

Suhde kuluttamiseen

A Ostaminen sinansa ei ole eritoten riemua tuottava
elamys

A Jos tuote tai palvelu ei vastaa odotuksia, niin silloin on
syyta avata suunsa ja esittaa valitus

Olen nuorempiani hanakampi ostamaan 1
hinnasta viis, kunhan saan vastinetta
rahalleni. Olen myads tiedostava henkilo ja
tartun lahes aina ymparistoystavalliseen
ratkaisuun, jos sellainen on tarjolla.

Lahde: KMT Kuluttaja 2008
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KIS

Kuluttaminen KULUTTAJA

Anneli ja lomamatkailu

A Han matkustaa seka tydssaan etta
vapaa-ajallaan nuorempiaan useammin
- seka koti- etta ulkomailla

A Hanen taloutensa kayttaa matkailuun
vuositasolla keskimaaraista enemman
rahaa

A Han suosii lomamatkoillaan perinteisia
matkanjarjestajia

Lahde: KMT Kuluttaja 2008
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KIS

Kuluttaminen KULUTTAJA

Antero ja autot

A Han ajaa autollaan paljon i usein
vahintaan 10 000 kilometria vuodessa

A Alla on hanen itsensa omistama,
sangen uutta vuosimallia oleva, usein
porrasperainen auto

A Autonsa han (kuten Annelikin) hankkii
nuorempiaan useammin uutena, ja
vaihtovalikin on tiunempi

A Han on harkinnassa olevan merkin
suhteen sangen realistinen

Lahde: KMT Kuluttaja 2008
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