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Suomen MarkkinointiTutkimusSeura





Tervetuloa maksuttomaan jäsentilaisuuteen 

torstaina 9.6.2011 klo 8.30 alkaen
Tilaisuus järjestetään TNS Gallupin tiloissa. Itätuulenkuja 10, Espoo
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Kuluttaja vähittäiskaupassa
Ohjelma:
8.30

Aamiainen

9.00

Järki & tunteet ostopäätöksissä, tarua vai tiedettä?


Simo Andersson, Shop’In Research.
9.20
Nielsen Homescan - Avain kuluttajien ostokäyttäytymisen ymmärtämiseen?

Kati Neuvonen, Nielsen.
9.40

Tauko

9.55
Futupackista Lohaspackiin - näkymiä pakkaustutkimuksen tulevaisuuteen. Virpi Korhonen, Pakkaustutkimus –PTR  ry.
10.10
Ostaminen murroksessa ja miten se näkyy myymälässä – esimerkki myymälässä tehtävästä tutkimuksesta. Janne Numminen, Research Insight

10.30
Uudet paikannus- ja havainnointitekniikat ostokäyttäytymistutkimuksen apuna. Maritta Palvas, TNS Gallup.
11.00 
Tilaisuus päättyy
Ilmoittautuminen 6.6.2011 mennessä eva.leskinen@mark.fi tai www.tutkimusseura.org 

HUOM! Seminaariin mahtuu 50 ensimmäistä ilmoittautunutta! Jos ilmoittaudut, tule myös paikalle.
Tervetuloa!
Suomen Markkinointitutkimusseuran johtokunta

Oikeudet muutoksiin pidätetään.

Suomen Markkinointitutkimusseura on henkilöjäsenyyteen perustava yhdistys, jonka tarkoitus on edistää alan osaamista ja hyödyntämistä. Tilaisuudet ja toiminta perustuvat voittoa tavoittelemattomaan vapaaehtoistyöhön.
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